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Stahovat filmy, platit pausal nebo doufat v

YouTube? CeSti distributori hledaji cestu
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* Filmy Ize k publiku legaln¢ dostat i tak, Ze je autoifi umisti na YouTube.

* Zpusob, jakym to neddvno zacal d¢lat rezisér Tomas Vorel, je ale co do trzeb na poslednim
miste.

* Lze &ekat, Ze digitalni trzby v Cesku doZenou fyzické nosiée ve stiednédobém horizontu tii
let.

Dior a ja — byl 4. ¢ervna uveden soucasné v kinech 1 na internetu.
autor: Artcam

Rezisér Tomas Vorel umistil neddvno na YouTube film Jak ulovit miliardafe. Jeho Gympl uz zde
zhlédlo pres milion uzivateld. Motivaci k neobvyklému rozhodnuti bylo nepochybné piratstvi. Takto
je film k dispozici v HD kvalité a pfindsi zisky z reklamy. Zaroven vSak tento krok jde spiSe proti
prevazujicim trendiim v digitalni distribuci.

"Jde o dalsi zplsob, jak k publiku film dostat legélni cestou," komentuje Vorlovo rozhodnuti Ondie;j
Kulhanek z distribu¢ni spolecnosti Bontonfilm. "Ale zazitek z filmu neni stejné komfortni jako

u placenych sluzeb." Podle Kulhdnka se celosvétove nejvice utrati za stazeni digitalniho obsahu,
potom za pausalni sluzby jako Netflix, nasleduje ptijceni filmu na limitovanou dobu. AZ uplné
vzadu je zpUsob, jakym se §iti Vorlovy filmy, které jsou na internetu zdarma a zisk pfinasi pfipojena
reklama. "I YouTube ma nyni placenou sluzbu YouTube Red a vidi v placeném obsahu strategii

do budoucna."

Kulhanek se domniva, Ze je dulezité naucit divaky za digitalni obsah platit. I proto Bontonfilm
nedavno uvedl letosni &eské tituly Zivot je Zivot, Doméci péée a Kobry a uzovky na internetu

s n¢kolikatydennim predstihem pfed vydanim DVD. "Prodeje ve vSech segmentech diky tomuto
tahu nartistaji a lidé se uci, jaké sluzby jsou u nas k dispozici a co nabizeji," popisuje Kulhanek.

Podobna cesta piedstavuje moznou budoucnost i pro malé distributory, v jejichz svété uz je DVD
prakticky vyhynuly druh. Distribu¢ni spolecnost Artcam u vybranych titulii zkousi takzvanou day
and date distribuci, kdy je snimek uveden ve stejny den do kin i na internet. Jde mnohdy o tspéSnou
strategii, v zahranici takhle vyrazn€ bodoval snimek Le Havre Akiho Kaurismikiho v roce 2012.
Artcam touto cestou predloni tispé$né uvedl srbsky Klip, ktery za prvni vikend vidél stejny pocet
divakl v kinech 1 na portalu Voyo, kde byl dokonce po urcity ¢as nejsledovangj$im titulem z celé
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nabidky.
Vsechny filmy reziséra TomasSe Vorla budou pfistupné zdarma na internetu - ¢téte ZDE
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dole) — byl 4. ¢ervna uveden jako "day and date". V kinech ho doposud vidélo 6631 divaka
a na internetu, predevsim na portalu Voyo, 2744 divaki. Jde tak o vyznamné rozsifeni publika, ale
také o zptisob, jak k jiné cilové skupin€ dostat alternativni obsah.

Spolec¢nost Aerofilms je jedinym ¢eskym distributorem, ktery provozuje vlastni digitalni videotéku
s nazvem Aerovod. "Je zacilena predevs§im na publikum nasich artovych kin," popisuje Jakub
Némecek z Aerofilms. "Chceme ale oslovit 1 jiny typ publika, proto jsme zacali spolupracovat

s Voyem, Alzou a nové 1 s UPC." Podle Némecka brzdi prudsi rozvoj digitdlniho trhu u néas i mensi
ochota ceskych zakazniki platit na internetu kartou. "Letos o¢ekdvame celkovy nértst na vSech
digitalnich platforméch zhruba 25 procent oproti lofisku," dodava Némecek.

On-line videotéka Dafilms uz funguje takika deset let, soustfed’uje se na dokumentarni film a diky
mezinarodnimu zdzemi sedmi evropskych festivalli vynika nejen pestrou nabidkou, ale 1 schopnosti
slouzit jako vyznamny distribu¢ni kanal dokumentéarnich filmd, které se mnohdy nedostanou ani

do kinodistribuce. Portél je zavisly na statnich i1 evropskych dotacich. Diky kombinaci specidlnich
akcei, které jsou zdarma, se stalou, z vétsi ¢asti placenou videotékou ¢itajici kolem 1600 filmi vSak
pusobi jako diilezitd platforma, kterd uci lidi platit za digitalni obsah.
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divakt," fika Pavel Sladky z Dafilms a dale poznamendva, ze piedplatiteli maji od unora, kdy tuto
moznost zavedli, zatim stovky. Kolem 60 procent tvofi zahrani¢ni divaci, jde tedy o efektivni cestu,
jak dostat ¢esky dokument k svétovému publiku.

Podle Kulhénka z Bontonfilmu dozenou v Cesku digitalni trzby fyzické nosiée ve stfednddobém
horizontu tfi let. V celosvétovém meétitku existuji odhady, ze tou dobou predc¢i digitalni trzby

1 prozatim dominantni zisky z kin. ZaZitek z kina je nenahraditelny, shoduji se mali i velci
distributofi. Obzvlast pro ty mensi, pro které je tézké dostat filmy do dostate¢ného mnozstvi kin
a DVD se jim uz viibec nevyplati vydavat, se digitalni prostor stava klicovym uz dnes.
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